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Projeto: Analise das Campanhas Publicas de Prevencéo da Violéncia de Género
Descrigao:

Nos Ultimos 20 anos, as pesquisas sobre violéncia contra a mulher vém enfocando a
dindmica dessa violéncia, suas causas subjacentes e fatores de risco, bem como os tipos
de intervengdes em diversos setores, como por exemplo na salde e no sistema de
justica. Em periodo mais recente aumentaram as investigacdes e analise sobre a
prevencdo da violéncia por parceiro intimo (IPV), mudando o foco, antes centrado nas
vitimas e perpetradores, para a comunidade, visando também construir mecanismo de
responsabilizacdo e comprometimento de seus membros.

Campanhas midiaticas de educacdo e sensibilizacdo publicas sdo constantemente usadas
para aumentar a conscientiza¢do sobre as IPV como um problema social e como um
crime publico, com vistas a mudar as atitudes e normas publicas, a fim de contribuir
para a sua prevencdo. Ao fornecer informacdes sobre a¢cdes que os individuos poderiam
tomar para intervir em nome das vitimas, essas campanhas também pretendem
modificar os comportamentos das testemunhas, do siléncio e da tolerancia para
comportamentos de intervencdo e dendncias. Acima de tudo, elas visam informar
mulheres abusadas ou em risco sobre recursos institucionais ou comunitarios, e fornecer
estratégias para obter ajuda e encorajar a sensacdo de apoio. Portanto, a prevencao
através de campanhas de midia inclui: i) intervencbes direcionadas a populacdo em
geral; intervencdes voltadas para aqueles que podem estar em risco de IPV; e ainda
intervencdes voltadas para as mulheres que atualmente sofrem IPV e precisam de ajuda.
Efeitos de campanhas publicas para reduzir as IPV avaliadas pela ONU Mulher, por
exemplo, ndo apresentaram distingdes entre campanhas que visam populacGes que ndo
vivem em uma situacdo de violéncia; as populagfes que as vivenciam, mas ndo sabem
disso; e as que vivem em uma situacdo continua de maus-tratos. Apesar da importancia
de se considerar esses diferentes tipos de prevencao, ha poucas informacdes sobre quais
foram as campanhas que mais se destacaram nos ultimos anos e como se poderia
mensurar seus efeitos. Além disso, ha poucos estudos que identifiguem ou determinem
os efeitos sobre um publico-alvo; e determinar o publico-alvo é um principio
fundamental da elaboracdo de uma campanha midiatica. Saber qual grupo as mensagens
visam (se vitimas, agressores ou testemunhas) é util para tentar avaliar a eficacia entre
as diferentes campanhas no Brasil.

Este estudo se prop0e a analisar as campanhas de prevencéo da violéncia de género no
Brasil entre os anos de 2000 e 2017. A analise de conteddo das mesmas permitird
avaliar as campanhas existentes e otimizar o impacto de futuras campanhas. Serdo
testadas diferentes hipdteses sobre os propésitos comunicativos dos anunciantes, o tipo
de prevencdo (primario, secundario ou terciario) que as campanhas propdem, os tipos de
publicos a quem sé&o dirigidas e o significado das mensagens. Os resultados serdo
posteriormente comparados com os de campanhas realizadas em Espanha, Portugal e
Colémbia. Esses resultados poderdo, em ultima instancia, servir como base para a
construcdo e o aprimoramento de instrumentos de implementacéo e gestdo de politicas
publicas no Brasil. Além disso, a relevancia desse estudo repousa em aspectos de
natureza académica e social mais amplos, com potencial de intervencdo publica que
tome por base experiéncias correlatas em outros paises.
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